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Cebook estinteractif : vous pouvez cliguer sur certains liens recommandes et accéder ainsi sur des éléments en ligne.
Ici vous pouvez sélectionner la partie de votre choix, pour y parvenir directement.



QUI SOMMES
NOUS?

ATELIER 2S

est un atelier composé des deux S :
SIXTINE & STEPHANE !

C’est avant tout deux jeunes trentenaires passionnés par
I’art, la décoration.. Venus dans |le graphisme par des
voies différentes : Penninghen pour ['une et I"Ecole du

Louvre pour ['autre.

ATELIER 2S

c’estun style graphique affirmeé qui sait aussi s’adapter !

ATELIER 2S

c’est une rencontre et cela se transforme en aventure.

L’ATELIER 2S

est capable d’assumer différentes missions dans les
domaines de I'’édition, de la création de logo, de refonte
d’identité graphigue, de packaging ainsi gue dans

le web design




NOTRE BUT

NOTRE BUT aller au devant des attentes de
nos clients, les accompagner dans la création et la
définition de LEUR IDENTITE GRAPHIQUE, &tre
force de proposition pour leur communication et savoir
s’adapter a leurs demandes dans LE PRINT autant
que dans LE WEB.

Pour nous la création graphique et le web design

passent aussi par LA REFERENCE CULTURELLE
s’inscrivant dans des CODES GRAPHIQUES
ET CULTURELS inscrits consciemment ou non
dans ['esprit de ['utilisateur afin de |lui procurer
UNE EXPERIENCE Ia pius DIDACTIQUE,
ESTHETIQUE ET SIGNIFIANTE possible.

Q

NOTRE LOGO

Tout d’abord ATELIER, plutot
gu’agence ou studio car nous gardons
une grande admiration pourle concept
d’atelier sorte de lieu de convergence
d’esprit créatif. 28 fait référence a
nos deux initiales Stéphane & Sixtine.
LE FOULARD NOUE rfait le lien
entre nos compétences et les attentes

de nos clients.
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CONCEPTION

&

REALISATION

CARAVANE LIOTARDsouhaitait
faire un Site pour mettre en
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http://atelier2s.com/domaine-de-courbissac1/
http://atelier2s.esy.es/caravanev1/

LIGHT HOUSE
-

RESERVER

LIGHT HOUSE

CONCEPTION
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LIEN VERS LE SITE


http://atelier2s.com/lighthouse/

LIEN VERS LE SITE



http://atelier2s.esy.es/site-aventure-plage/
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LIEN VERS LE SITE



http://atelier2s.com/domaine-de-courbissac1/

DOMAINE DE
COURBISSAC

LFE LML KBRS AL

“md’fﬂi* de

"éRBﬁss

CDURuISEAC

Errran, Mincrradi

COURBISSALC
Fapaepy. Minisnss

LE VIN

LESDS HGMMES

Vindemiators

MacBook

CﬂuﬁulEEﬂﬁ




DOMAINE DE
COURBISSAC

DE COURBISSAC MENU I

Lomtacts

§

T3 AL
. COURBISSAC
H -I.- ¥ i r ¥

P e S s L
Frdrrl 'J?'H-"'- =

AL ol L i
s h__I.l ¥ L]

a &7 gt vlt
. . J . T,

-

r———
—p——

i

—

. .

T
T S

e ] e B
T e g ;
i T — -

MMM AINE [DE COURKBESSAL

LA VIGNE

L VUM SwiaE LG

LE VRN EM SATRIR FLUE

| LAVIGHE

o g
UL [N S A3 FLUS

o N
i o - lu




WESTLAKE
PLASTICS
E UR OWPE

CONCEPTION « REALISATION

WESTLAKE PLASTICS EUROPE

est une société qui extrait du polymere

et fabrique des prothéses médicales.

Nous avons taché de sublimer leur
univers médical et trés industriel
en RETRAVAILLLANT CHAQUE
PHOTO, en recherchant une

typographie a la fois élégante et forte .
Enfin nous avons créé gquelques

animations pour rendre le tout

ludique et simple d’apréhension.

Y e
LIEN VERS LE SITE



http://www.wp-europe.com
http://www.wp-europe.com
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Dans cette page le classement du tableau
a été pensé pour pouvorr aisement faire le
basculement entre la version ordinateur et
smariphone.

WESTLAKE , : |
PLASTICS : ——
EUROTPE

WERTLALE PLASTICE 15 A PIEMEER N

PAGES INTERIEURES

Dans les pages intéreeures nous avons gardé

P O OO TR

WEWERETHEFIRST

— ___ WEWERETHEFRST i T N
 WEWERETHEFRST S

LEMSITE

TEMRA.LY
le parti pris de la page d accuell, tout en ren- RN 7% et w1 e
p p o pag‘ ¢ ] EADOINE TEEYE A0 [0ATAINIE BELCETER =R | |
trant des éléments beaucoup plus technigues
[ . THERMELDS %
et tres importants pour le client.
WE ARE STILL THEFIRST MEDICAL = =
I NETENTREE © OGS D PRSP TLUHT 'l LRl TR A% ONNS PO Tl PRS- T "'I-I:‘.' q-n
OF AN AND COLON IDEETISARLE HITAU- EIRTE FELAYE OF THLAL DETRAL m I.

Bl i il 0
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AT WESTLAKE PLASTICS WE CONVERT FOLYMERIC
RESIN INTOD STOCK SHAPES BY EXTRUSION AR
COMPRESSION MALDING.

MacBook Air

| | MEDICAL =& -«
2 DTN EIREDE
e STOCRSHAPEL MACHNING (] (]

TEMRRLIY

LR

THEAMAL 3R

Vouci le rendu du tableau dans un formar
smariphone : le tableau est passé sur trots
colonnes pour une plus grande lisibiié et
Sluidizé sur un petit écran oreenté verticale-

ment.



CONCEPTION
&
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L°’ASSOCIATION CVA LILLE

permet aux femmes qui adhérent
d’avoir une conférence par mois

sur des sujets d’actualités.

Nous basant sur un univers culturel
sobre, nous avons donné |la part belle
aux photos qui ont toutes été prises

par nous et retravaillées par nos soins.

LIEN VERS LE SITE



http://www.cvalille.fr
http://cvalillenf.cluster006.ovh.net

. A W 12:45
Lo BSTOUEYA-TEA™S

Sur smariphone, les éléments viennent se
positionner les uns en dessous des autres.
Les images sont recadrées pour s adapter

aux différents supports mobiles.

VERSION
ORDINATEUR

Il el Bl A

Vouci le déroulé de la page d accueil du site
CVA Lille.

Iy a des éléments en survol. Chaque texte
est cliquable et peut amener vers la page
concernée. Cette page permet d orienter le
vistteur directement vers les sections const-

deérées commes les plus importantes. Elle se : INFORMER.

combine avec un menu plus classique réma- : APPROFONDIR.

nent qui permet d accéder a tout le site. ECHANGER. REAGIR
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AFRICAXES

REALISATION © CONSEIL

AFRICAXES est une société d’aide 3

I'implantation des entreprises francaises en Afrique.

Nous avons travaillé des |I’élaboration du concept
sur un site qui permette d’évoqguer trés rapidement
aux utilisateurs les buts, implantations et services
proposés par I'’entreprise. La typographie et
I’identité graphiqgue ont été la base de la charte

développée pour un site efficace et maniable.

LIEN VERS LE SITE



http://www.africaxes.com
http://www.africaxes.com

AFRICAXES
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Voici le déroulé de la page d accueil.

Sur un smariphone et sur un écrand ‘ordina-
teur portable.

La naviagation se fait grace aux triangles
positionnés a droite et avec le scroll de la
souris. Ce scroll conditionne [ apparition et
le déroulement d animations qui permettent
de conduire le regard vers du contenu sans
ennuyer [ utilisateur.

Lorsqu on survole les différents éléments des
informations apparaissent. Cela permet de
hiérarchiser le contenu pour une compre-
hension plus fluide et immédiate visant la
performance.
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LY

»

CREATION
DE
LOGOS

CREER UN LOGO c’est rentrer
dans L’HISTOIRE d’une entreprise

et tenter d’en resortir |'essence.

L’ICONOGRAPHIE, qui est

une grammaire de I’image, est
pour nous un guide, un outil aux

sources méme de la création.

Travailler’image a partirde laculture

c’est aussi prendre conscience de

LA CULTURE PROPRE DE
CHAQUE ENTREPRISE, 1a

mettre en valeur pour qu’elle puisse
délivrer un message a travers

I’identité graphique de |I'entreprise.

CETTE TRADITION ICONOGRAPHIQUE

faire parler les images, est

au coeur de notre métier.

Vouci des gouges qui servent a creuser le
lino, ou le bois.
Cela sert pour créer certains logos.



-

METHODOLOGIE

Sil’oeil guidelamain, LA MAIN GUIDE LE REGARD.

C’est pourquoi, dans la conception des <créations
graphiqgues avec nos clients nous partons toujours du
DESSIN afinde faireressortirles attentes de ceux-ci. Le
geste transcritetdonne UN SENS A DES REALITES
qui sont parfois indiscibles et bien plus difficiles a
transcrire a travers le médium du numérique. Cela nous
permetde DONNER VIE 53 cette culture propre que nous

voulons mettre en évidence chez chacun de nos clients.

Notre intérét pour L’HISTOIRE DE L’ART nous
pousse aussi a travailler sur LES LIGNES DE
CONSTRUCTION GEOMETRIQUES de I'image

et sur les axes de lecture et d’intellection du regard.

Apres ces étapes qui permettent d’affiner avec notre

client savolonté et l’identité graphigue de son entreprise

NOUS PROPOSONS PLUSIEURS PISTES ET
DECLINAISONS, celles-ci & travers des mises
en ambiance pour se familiariser avec cette identité

graphigue et mieux imaginer |’usage qui pourraen étre fait.



CARAVANE i
LIOTARD Bk

cdrdvdne

liotdRd

Pour ce logo nous avons eu la volonté de rejoindre la

TRADITION CHINOISE DES SCEAUX tant par
CARAVANE LIOTARD est une la couleur rouge que par la forme carrée.
entreprise créée par Constantin de

Slizewicz qui propose des voyages TOUS CES LOGOS ONT ETE DESSINES, gravés

d’aventures au coeur du TIBET. sur lino, imprimés et enfin vectorisés minutieusement

CHARTE GRAPHIQUE

afin de conserver toutes les aspérités de I'impression
Nous I’ accompagnons depuis manuelle.
la création de son entreprise a
travers un conseil stratégique de Aujourd’hui nous travaillons a une certaine
communication et la création, la SIMPLIFICATION ET MODERNISATION de ces

déclinaison mais aussi |'évolution de logos pour en faire des pictogrammes insérés dans des

son IDENTITE GRAPHIQUE. cercles.

aventure

ligtdRd




CARAVANE
LIOTARD

DECLINAISONS GRAPHIQUES

DE SLIZEWICZ

| fn under

Bl - 15894357094
wiawcorgvaneioloed com
'#-
g1 jin Long li®
Shongil-la f;“li Town
£74400 Yannar China

SIGNATURE MAIL




GOLOK'’S

Nées dans L’ASIE EXTREME, LES
GOLOK’S sont des bottes en cuir et
en toile épaisse fourrées de laine de
mouton, aux doubles semelles & doubles
piglGres et aux coutures résistantes.

Portées depuis 2005 par les équipes des
Caravanes Liotard SUR LES HAUT

PLATEAUX HIMALAYENS, nous

les recommandons avec la plus grande
insistance a tous les randonneurs
gui partent en expédition dans Ila

neige, cabaner SOUS GRAND
FROID, pister le gros gibier en hiver.

LE LOGO et I’'identité graphique
sont & la croisée entre le MONDE
SCOUT cher a I’entrepreneur, et
L°’UNIVERS DES TRAPPEURS
et autres coureurs des bois.

La TYPOGRAPHIE, clle permet

d’inscrire le produit dans son époqgue.

G
L X K
'S




I Logotype brodé sur la boue




#53412E

GOLOK’S

#1DiD1B

#o0D19g2F

#5B1A00 CHARTE GRAPHIQUE

Voici I’élaboration de la charte
graphique, les propositions
de couleurs, les applications

physiques...

DU LOGO AU PRODUIT!

Propositions de couleurs
et mise en forme des couleurs

GOLOK'S

Adventure’s Boots

\ ki

T T S

kbt .

Le sac, pour mettre les bottes, avec
impression du logo.

|| Mise en page de [ ériguetee. | Liugueue : papier, aspect viedll...
Choix du papier...



FLYING
TIGER

LE FLYING TIGER est un bar

restaurant basé a Shangri-la dans le

Yunnan.

Le logo est une bonne illustration
montrant I'importance des références
culturelles a travers [|’épopée des

TIGRES VOLANTS, |le contexte
géographigue, mais aussi I'’esprit voulu

pour le bar.

Vouci le logo valide, ainsi que ses déclinai-
sons, tant colorées que formelles.

Nouws avons voulu pour ce bar-restaurant
une charte graphique évolutive, pour qu elle
puisse s adapter a toutes les éventualités.




[ ensegne éclairée, ces photos sont prises

“ Voici des photos réelles du menu, de
dans le Yunnan en Chine.

FLYING
TIGER

' DECLINAISONS
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FLYING
TIGER

CARTES DE VISITE

tel. 0887 - 828666 |

reservation@flyingtigerscafe.com
21 Jin Long Jie Shangri-La Qld
Town 674400 Yunnan China

FE ZEEEEN G H
EBH 91 - 674400

www.flyingtigerscafe.com




CAVE DE
RECOLTANTS

CAVE DE
RECOLTANTS

CAVE DE
RECOLTANTS

Ahh ob hidh
00

EEN Omnmnm

PREMIERE ETAPE DEUXIEME ETAPE
CAVE DE RECOLTANTS est UN
Dans | a remiéere Dans | a seconde
CAVISTE LILLOIS quirecherchait g
_ o , _ proposition, nous avons proposition, le dessin est
une identité en adéqgquation avec
. . . . mis en avant la devanture plus stylisé et apporte une
sa devanture et son histoire, ainsi
, : ainsi que le nom de Ila touche de «fait mainw».
gu’un moyen de communiguer son
cave.

adresse de maniéere LUDIQUE ET
QUALITATIVE.

Voici |’élaboration du logo et de |la
charte graphique, ainsi que la création

d’un packaging qui peut étreréutilisable

sous forme de COLORIAGE.

TROISIEME ETAPE ETAPE FINALE
Cettetroisiéme proposition Enfin on parvient a réunir
propose une autre piste, les différentes propostions
celle de |la tache de vin, la dans un logo carré , avec
typograpahie est peinte a une typographie propre,
I’encre de chine. car faite a la main, et une

devanture reconnaissable.



Le chotx de la couleur s est fait uniquement
pour les cartes de visite.

Le reste de la charte graphique ayant éré
congu en nor et blanc, notamment pour faci-
liter les contrastes forts lors d une impression
en noir et blanc.

CAVE DE
RECOLTANTS

CARTES DE VISITE

(vt de,
Recoltanty

Ca e
Amimﬁf:
_|
Carve cle Recoltants

i
oW i ol =iy o Ll dSlf1no i



4

MATIERE BRUTE

CARTES DE VISITE

CREATION DU LOGO
& MISE EN FORME

___________________________
LIEN VERS LE BLOG



http://sixtineros.blogspot.fr

CONSEIL
TUTELLE

CONSEIL TUTELLE, cabinet
juridique spécialisé dans | a
gestion et le conseil des personnes
sous tutelle, souhaitait un logo
et une identité graphigue a |Ia

fois moderne et tres <classique.

NNRVES avons élaboré ensemble
plusieurs pistes assez novatrices
pour revenir vers une image plus
traditionnelle de la fonction, avec
une stylisation de la THEMIS.




CONSEIL
TUTELLE

DIFFERENTES
PROPOSITIONS

@ @ fofelfe

MAIA CCMETIL




CONSEIL
TUTELLE

VALIDATION DU
LOGO




CONSEIL
TUTELLE

PAPETERIE .

OLIVIER GODIN
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ASAP

ASAP est une société qui regroupe
plusieurs talents, dans le monde de
la création. Initiée et gérée par un
PHOTOGRAPHE, nous avons
créé un logo qui est a la fois un
monogramme et un pictogramme,

représentant un appareil photo tout

en dessinant les initiales de ASAP.

FGAPY

PREMIERE ETAPE

ETAPE FINALE




AFRICAXES

CONCEPTION DU LOGO
&
CHARTE GRAPHIQUE

AFRICOXES»

| 4

AFRICAXES est une société

avec un double patrimoine africain

et francais. Il fallait donc mettre
cela en avant dans le logo.
Tout d’abord ["Afrique avec sa

forme géographique mais aussi avec
son animal symboligue : l|le lion.

Ensuite la France par les couleurs.

ICaXES”

lsmaila N’Diaye

L [ |-__.'= 1153

AFR

— 3 i oy N
=3 [P " 1

i.ndiaye@ africaxes.com
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/5003 Paris

10 BP 178 Abidijan 'Y
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CONTROLE & EXPORTATIONS

GUILLAIN YVAN GAVER
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WALL
SWEET
HOME

V\/ALL

avvy 7 SWEET
HOME_

Wall

CREATION sweel home
DU LOGO @

1

CONSTRUCTION

VERSION 1 VERSION 2 DU LOGO
WA L L Dans cette version on a Cette version véhicule
une typographie en sérif une image féminine de la

SWE ET gqui nous transporte dans décoration.
[univers de I'imprimerie,
‘ HOME et du coup du papier

peint...

WALL SWEET HOME est une

margue de stickers sur |le web, nous

i e e gy ey ——— ey | g Ty e e e WY LA R e

- Sl LR oo Nod o B ]

avons développé le logo, toujours avec

plusieurs propositions a la base. Ces

SWEET
HOME-

propositions étaient tres différentes.

Le logo choisi est trés structuré, mais ‘
nous avons travaillé les détails avec

certaines RONDEURES DANS
LES ANGLES.

VERSION 3

La version choisie, illustre le mur a
transformer. La lettre W étant a I'intérieur

du carré, il y a une rupture : la décoration

transforme et change un lieu parfois avec

un seul sticker! Les couleurs créent un lien

avec le logo de la méme société PLAGE SA.




GYAL
TANG
FESTIVAL

FESTIVAL SUR LE
TOIT DU MONDE

B~

(YRL THRNG

festival




PALAIS
DES
BRICOLES

SITE DE
BROCANTE EN LIGNE

PALAIS
DES
BRICOLES




AVENTURE

EVOLUTION DU LOGO

2N
AVENTURE




ARCHANGE
AUTISME

PROPOSITIONS DE
LOGOS

AP
ARC Anee




CABANES DE
GASCOGNE

PROPOSITIONS DE
LOGOS

Eopiens
DE GASCOGNE




LES CABANES

Ldventure il dans

fes airs
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CABANES DE
GASCOGNE

DE GASCOGNE




LOVE SHACK
HABITAT INSOLITE




VERS UN HABITAT INSOLITE




MONIKA KAPLON

TOURISME KRAKOW




: B A
Y TINE B
I XTINE RO!

1OM ARTISTIGUE & GRAP

SROS. ATELIER25@GMAIL.COM

.'.-_._.‘E."::-..l:.: iy

Yy AN
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CONCEPTION D’'UN
MOULE POUR SAVON

Pieces antiques de Palmyre ayant
servi d inspiration pour ['un des
motifs.
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| Dessin réalisé pour la contre-ériguette.

UNE ETIQUETTE DE VIN TIBETAIN

est une chose peu commune a réaliser!

Voici nos différentes propositions, ci-dessus, et a

droite |’étiquette choisie posée sur la bouteille. Voici différens petizs
plclogrammes, dessinés
pour créer une identité

propre sur la bouteille.
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Ces pictogrammes ont été dessinés et créés
sur mesure par nos sotns pour ilustrer de
manzere spécifique la brochure.
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Pour cette association nous avons fait tout

d abord le site internet puis toute la nouvelle
charte graphique.

Voici la nouvelle carte d adhésion, ainsi que
le programme annuel.



CVA

CARNET DE NOTES

Conception et suivi du carnet de prise de 'Y
notes donné aux adhérentes de [ association Lin
CVA.

Nous avons décliné la charte graphigue : la "“--..,Il
typographie, la couleur annuelle... et utilisé '
une photo prise et retravaillée par nos soins.




LES PEUPLES
OUBLIES DU
TIBET

Pour ce projet nous avons fait une
couverture tres graphique, inspirée
des mouifs tibétains.
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BROCHURE COUVERTURE

Premieres séries de proposition de couverture sur

le théme de la nature et de I'"habitat.
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REINVENTONS
LA METROPOLE
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PARIS
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1/ UN QUARTIER METROPOLITAIN VITRINE

D'INNOVATIONS ET PORTEUR DE DYNAMISME

Inscrit dans une perspective
d'aménagement  durable, le  quartier
innovant que nous proposons d'ériger sera
une vitrine environnementale et sociétale
pour la métropole et un démonstrateur
d'énergies renouvelables connectées & leur
environnement proche.

Batiments intelligents, durables et a énergie
positive, création d'une « Smart Grid » pour
Une gestion optimale de la production
et de la consommation d'énergie, qualité
architecturale et paysagére.. Ce nouveau
quartier proposera des solutions d'avenir aux
besoins actuels et futurs des Vaucressonnais,
que ce soit en matiére énergétique,
environnementale ou sociétale.

Ce projet d'éco-quartier allie cadre de vie
durable et révolution numérique. Entre
urbanisme contemporain et patrimoine,
nous créerons un lieu de vie harmonieux et
respectueux de I'histoire de la ville, propice
a I'échange et au partage, créateur de lien
social et d'intégration dans la vie locale.

DEPLOYER LA VIE
AU-DELA DU CENTRE-VILLE

Fondée en 1145, la ville de Vaucresson
a su préserver au fil des siécles ses
traditions et son riche patrimoine.
Ses monuments historiques, témoins
de son glorieux passé. signent une
architecture remarquable en lle-
de-France. Aujourd'hui, Vaucresson
sengage dans le XXle siécle avec
I'ambition de demeurer une ville
dynamique, attractive et accueillante
pour toutes les générations.

En respectant I'équilibre
d'aménagements urbains et de nature
qui la caractérise, nous souhaitons
faire sortir de terre un nouveau
quartier entiérement tourné  vers
l'innovation sous toutes ses formes, le
développement durable et I'humain

Nous proposons dans ce cadre une
solution de relogement pour deux
activités existantes - un garage et
un point de vente de matériaux -
aujourd’hui implantées au centre-
ville. Notre projet accueillera en outre
deux nouvelles activités : un service
de conciergerie, ainsi que des activités
libérales. Loin de cannibaliser le centre-
ville, elles contribueront activement a
son dynamisme et 4 sa vitalité.

v.02 |

LE CONTENU DU PROJET .

Réalisation d’un dessin vectoriel

pour

une couverture de présentation de projet

d’aménagement du territoire.

8 &

INTRODUIRE DES INNOVATIONS
DANS LE TISSU URBAIN

Enlienavec les besoins et les usages actuels et
futurs, notre projet d'aménagement s'inscrit
dans une réflexion sur le renouvellement
urbain, porté par linnovation - a la fois
technologique et sociale - et la promotion
de I'économie verte.

Deux innovations majeures en seront les fers
de lance :

- la récupération de la chaleur du tunnel
autoroutier de 'A86, en vue de proposer
une solution de logements sans charges
de chauffage, avec des charges réduites sur
I'eau chaude sanitaire (50% des besoins en
chaleur des logements) et un systéme de
rafraichissement en période de canicule

- la mise en place d'une gestion pérenne des
récoltes de I'agroforesterie - association de
I'arbre et des cultures dans une approche
inspirée des écosystemes naturels -
permettra de créer du lien entre le logement
social et accession dans le quartier. La vie du
quartier sera rythmée par les saisons et les
activités autour de la récolte, favorisant une
dynamique sociale positive et une connexion
avec la nature.

I
PRESENTATION DE L'EQUIPE

ADIM Paris IDF, mandataire de I'équipe
projet V.02, a mobilisé tous ses savoir-faire et
ses talents, et sollicité une équipe d'experts
et de passionnés pour réaliser ce projet o
I'oxygéne et I'innovation sont omniprésents.
L'urbanisme cousu main, inséré dans un
environnement préservé, sera assuré par
l'agence d'architecture CoBe, urbaniste-
paysagiste-architecte. ~ L'agence  MUGO,
paysagiste et opérateur expert en agriculture

R A

D

urbaine, rendra |a forét comestible en créant
des espaces forestiers productifs de fruits et
vergers d'antan.

Le service innovation de VINCI Construction
France,en partenariatavec le bureaud'études
SETEC. se propose d'étre le démonstrateur du
label E+C-. Les facades vitrées et les gardes-
corps seront autoproducteurs d'énergie
grace a la start-up SUNPARTNER. Toute
la boucle énergétique sera exploitée par
DALKIA et les performances énergétiques
des batiments seront mesurées et suivies
par la société INTENT TECHNOLOGIE.
L'entreprise vaucressonnaise BLUE DISTRIB
installera des consignes & disposition des
habitants du quartier et la société GREEN
ON gérera un parc de vélos partagés pour
assurer la mobilité des personnes.

ADIM Paris IDF s'est également attaché les
services d'un promoteur de renom et acteur
majeur de 'aménagement urbain, garant de
la qualité et du confort de ses résidences,
la société OGIC, et VILOGIA apportera son
expertise de bailleur social. Afin d'assurer
la mixité du tissu social. ma-residence.fr
servira de plateforme de partage facilitant
I'échange et I'entraide de proximité.

VAUCRESSON

1/ UN QUARTIER METROPOLITAIN VITRINE
D'INNOVATIONS ET PORTEUR DE DYNAMISME

Inscrit dans une perspective
d'aménagement  durable, le quartier
innovant que nous proposons d'ériger sera
une vitrine environnementale et sociétale
pour la métropole et un démonstrateur
d'énergies renouvelables connectées & leur
environnement proche

Batiments intelligents, durables et a énergie
positive, création d'une « Smart Grid » pour
une gestion optimale de la production
et de la consommation d'énergie, qualité
architecturale et paysagére.. Ce nouveau
quartier proposera des solutions d'avenir aux
besoins actuels et futurs des Vaucressonnais,
que ce soit en matiére énergétique,
environnementale ou sociétale.

Ce projet d'éco-quartier allie cadre de vie
durable et révolution numérique.

ENTRE URBANISME
CONTEMPORAIN ET PATRIMOINE,
NOUS CREERONS UN LIEU DE VIE
HARMONIEUX ET RESPECTUEUX
DE L'HISTOIRE DE LA VILLE,
PROPICE A L'ECHANGE ET AU
PARTAGE, CREATEUR DE LIEN
SOCIAL ET D'INTEGRATION DANS
LA VIE LOCALE.

Aom @

DEPLOYER LA VIE
AU-DELA DU CENTRE-VILLE

Fondée en 1145, la ville de Vaucresson
a su préserver au fil des siécles ses
traditions et son riche patrimoine.
Ses monuments historiques, témoins
de son glorieux passé. signent une
architecture remarquable en lle-
de-France. Aujourdhui, Vaucresson
sengage dans le XXle siecle avec
I'ambition de demeurer une ville
dynamique, attractive et accueillante
pour toutes les générations.

En respectant Iéquilibre
d'aménagements urbains et de nature

qui la caractérise, nous souhaitons

faire sortir le terre un nouveau
quartier entierement tourné vers
Innovation sous toutes ses formes, le
développement durable et I'humain.

Nous proposons dans ce cadre une
solution de relogement pour deux
activités existantes - un garage et
un point de vente de matériaux -
aujourd'hui implantées au centre-
ville. Notre projet accueillera en outre
deux nouvelles activités : un service
de conciergerie, ainsi que des activités
libérales. Loin de cannibaliser le centre-
ville, elles contribueront activement &
son dynamisme et a sa vitalité.

i

v.02 .
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LE CONTENU DU
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INTRODUIRE DES INNOVATIONS
DANS LE TISSU URBAIN

Enlienavec les besoins et les usages actuels et
futurs, notre projet d'aménagement s'inscrit
dans une réflexion sur le renouvellement
urbain, porté par linnovation - a la fois
technologique et sociale - et la promotion
de I'économie verte.

Deux innovations majeures en seront les fers
de lance :

- la récupération de la chaleur du tunnel
autoroutier de I'A86, en vue de proposer
une solution de logements sans charges
de chauffage, avec des charges réduites sur
I'eau chaude sanitaire (50% des besoins en
chaleur des logements) et un systéme de
rafraichissement en période de canicule

s b
PROJET .

VAUCRESSON

DU MANOIR

- Ia mise en place d'une gestion pérenne des
récoltes de l'agroforesterie - association de
Iarbre et des cultures dans une approche
inspirée  des écosystemes  naturels -
permettra de créer du lien entre le logement
social et accession dans le quartier.

LA VIE DU QUARTIER SERA
RYTHMEE PAR LES SAISONS
ET LES ACTIVITES AUTOUR DE
LA RECOLTE, FAVORISANT UNE
DYNAMIQUE SOCIALE POSITIVE
ET UNE CONNEXION AVEC LA
NATURE.
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LE MONDE
DE LA
DECORATION

Avant de créer NOTRE ATELIER nous

avons travaillé pendant plusieurs années dans Ce dessin a éié fait pour la collection 2014
. . GULFSTREAM
le monde de la décoration enassumant le poste de plage SA.
de DIRECTION ARTISTIQUE d’'une L .
Dessin fait a [ encre de chine
société de décoration murale plage SA vectorisé et colorisé sur ordinateur.

Nous avons développé dans cette activité un
poste de DENICHEUR DE TENDANCES

c’est-a-dire qu’apreées avoir fait une étude

des différentes tendances, nous faisions

un choix d’une tendance forte, afin de

créer autour de celle-ci une thématique

annuelle, d’ou sortait, comme dans |la mode,

une COLLECTION SPECIFIQUE.

WALL SWEET HOME

les produits créés pour ces
différentes collections

se trouvent sur ce site.



http://www.wallsweethome.fr/fr/

o008

ORICIT CATRESS

COUVERTURES

Voici les couvertures
des différents cahiers
de thématique des

collections annuelles
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Création d’un planisphéere évoquant les différentes
parties du monde, les dessins ont tous été faits

séparement puis assemblés sur la carte.
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= I CHATEAUX

Création d’une frise de chadteaux, ceux-ci ont été

travaillé dans la méme veine que le planisphére.
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PAPIER PEINT

ETHNIQUE

Morceau de papier peint réalisé pour une marque

de décoration murale, sur le theme de I"Afrique.
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DESSINS " ENCRES

e . Ny

Dessins réalisés pour le site du domaine de

Courbissac. : Réalisations d’encre pour la décoration murale.




AQUARELLES

5. PAYSAGES

Ces différentes aquarelles servent de supports

visuels pour une identité graphique forte et

originale, dans ['édition ou le web.
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ICONES

« ICONES -
On retrouve ici la puissante évocation du symbole
iconographique, coiffes, vétements, attributs...nous

révélent a eux seuls I'icdbne.




STADE MAYOL

TOULON

Réalisation de dessins en flat design
sur la ville de Toulon.




FLAT DESIGN
I

Réalisation de dessins en flat design
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COMMUNICATION
AFRICAXES

-
ANIMATION HTML

LLLLLLLLL

CLIQUEZ ICI POUR
VOIR L’ANIMATION

ANIMATION en HTML
présentant le mode
d’action de [|’entreprise
AFRICAXES.



http://atelier2s.com/videos/animation_africaxes.mp4

COMMUNICATION
ATELIER 2S

-
ANIMATION HTML

[ — |

TRAVEL SERVICE

- = S

'
N |

'I ‘—dﬂl‘ . JE— e .l

CLIQUEZ ICI POUR
VOIR L’ ANIMATION



http://atelier2s.com/videos/retour_vers_le_futur_pub2s_hd.mp4

ECOLE DES TROIS
QUARTIERS TOULON

-
ANIMATION HTML

VILLE DE
TOULON

CLIQUEZ ICI POUR
VOIR L’ ANIMATION


http://atelier2s.com/videos/anim_ecole_pub.mp4

COMMUNICATION
GOLOK’S

ANIMATION HTML

CLIQUEZ ICI POUR
VOIR L’ANIMATION

ANIMATION présentant la
marque de bottes Golok’s
la botte de |[|'’aventurier

voyageur.


http://atelier2s.com/videos/goloks_pub_vid.mp4

NOUS
CONTACTER

sros@atelier2s.com


mailto:sros%40atelier2s.com?subject=
mailto:sros%40atelier2s.com?subject=

PRESENTATION

DESIGN
WEB

CREATION
DE LOGOS

|
PACKAGING

EDITION
BROCHURES
I

LE MONDE DE LA DECO/
ILLUSTRATIONS
I

ANIMATIONS
I

Cebook estinteractif : vous pouvez cliguer sur certains liens recommandes et accéder ainsi sur des éléments en ligne.
Ici vous pouvez sélectionner la partie de votre choix, pour y parvenir directement.
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